


INTRODUCTION

Das FAUX FOX Magazine erreicht nach der neunten Ausgabe, einer Auflage von
6.000 Kopien und den dazugehérigen Online-Kanélen eine Bandbreite von ca.
38.000 Interessenten, Tendenz steigend. Durch exzellente Vernetzung in der
Kreativszene und geschicktes Marketing zum Auf- und Ausbau der Marke FAUX FOX,
wie Making-Of und Image-Videos, Clubbings und Veranstaltungen in beliebten
Szene-Clubs (Pratersauna, Club Auslage, Volksgarten Pavillion, Volksgarten Saulen-
halle, Morisson Club Vienna, etc.), Medienkooperationen (MQ Vienna Fashion Week,
Technosensual, Streetparade, /slash film-festival, Modepalast, Bolyesque Festival,
usw.) und enger Zusammenarbeit mit bedeutenden Meinungsschaffenden, Trendspe-
zialisten, Designern, Kiinstlern, Agenturen und weiteren Personlichkeiten aus Kunst,
Medien und Kultur, haben wir es geschafft, den Nerv einer aufstrebenden
Generation junger Leute mit breitem Interesse an Mode, Kunst und Kultur

abseits des Mainstreams zu treffen.

Dass dieses Konzept aufgeht und ankommt, beweist nicht nur die Nominierung in der
Kategorie ,,Bestes Printmagazin“ bei den Golden Pixel Awards 2012, sondern auch
die stetig wachsende Reichweite und Fangemeinde.

Nicht nur flr unser Publikum, sondern auch fir Werbekunden ist das Konzept der
Lifestylemarke FAUX FOX (Magazine, Showroom, Agency) von Interesse.
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Sowohl die breitgefacherten Themengebiete im Printmagazin und Online-Blog von
Mode Uber Film und Musik bis hin zu Literatur, Grafik und bildender Kunst, als auch
unsere Clubbings, Events und themenbezogenen Veranstaltungen, bieten vielfaltige
Mdoglichkeiten der Werbe- und Produktplatzierung!

Von September 2012 bis Janner 2014 konnten Kunstschaffende und Modemachende
im FAUX FOX Showroom auBerdem ihre Werke der Offentlichkeit prasentieren. Seit
Marz 2014 beherbergt nun der neue Concept Store namens Lieblingsplatz in bester
Lage (Stiftgasse 11, 1070 Wien) die Werke 6sterreichischer und internationaler Mode-
designer, Fotografen und Kiinstler. Zudem wurde das Angebot auf Literatur, Vintage-
Sammlerstlcke und Musik erweitert.

Der FAUX FOX Showroom wurde von Osterreichs renommiertester Fachzeitschrift fiir
die Textilindustrie, der ,Textilzeitung®, unter die Top 10 der innovativsten Geschéfts-
ideen des Jahres 2012 gewéahlt. Weitere Erwdhnungen und Auszeichnungen u.a. in
Best of Vienna, News, New York Times, Puls4, Kurier, Presse uvm.

Auf erfolgreiche Zusammenarbeit freut sich das FAUX FOX Team.
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| LOVE FAUX FOX.

YOU SHOULD REALLY CHECK
IT OUT. LOTS OF FUN, COOL
DESIGNS, A GREAT YOUNG
TEAM AND THEY’RE GONNA
NAIL IT!
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JESSICA VAN DER STEEN
(INTERNATIONALES TOPMODEL - VICTORIA'S SECRET, ELLE, UV.M.)

ZIELGRUPPE

FAUX FOX spricht eine aufstrebende Generation junger, aber nicht an
bestimmtes Alter gebundener, mode-, kunst-, kultur- und designorientierter
Menschen an, die sich wohl am besten unter dem Begriff ,Urban Bohéme*
zusammenfassen lasst.

Der FAUX FOX Leser ist interessiert, individualistisch, modebewusst und
stilsicher. Er orientiert er sich nicht an von der Masse festgelegten Trends,
folgt aber ebenso wenig einem anarchistischen Credo - ,,Anecken um jeden
Preis* ist nicht die Devise. Viel eher geht es darum, die Welt zu entdecken, zu
erweitern, ein bisschen schoner zu gestalten. Und zu sich selbst zu stehen.

Ob Mode, Musik, Bildende Kunst oder auch einfach nur der Dialog und
Austausch mit anderen Kreativen - vielleicht sogar Vorbildern - die
Entdeckung und Verarbeitung von neuen Asthetiken, Ansichten, Philosophien
und Meinungen steht im Mittelpunkt. Personlichkeitsbildung ist das Ziel.

Und natdrlich die Freude an den kleinen schénen Dingen, die das Leben ein
bisschen bunter machen.



FAUX FOX EVENTS

Mit einer Reihe von Clubbings, Events und Veranstaltungen hat sich FAUX
FOX innerhalb der letzten zwei Jahre als Lifestylemarke etabliert und ist
somit mehr, als ein reines Printmedium.

FAUX FOX EVENTPARTNER

PRATERSAUNA
STROM.CLUB

BUBBLE CLUB
VOLKSGARTEN PAVILLON
WIENER TECHNOBALL
LVL?7

CLUB BAR AUSLAGE
MEAT MARKET
WIENER FREIHEIT
MORISSON CLUB
OPERA CLUB
CELESTE

ETC.

Unsere vielgelobten Veranstaltungen werden - je nach Location und Anlass

- von ca. 500 bis 1.500 Géasten besucht. Immer sind wir hierfir auf der Suche
nach Kooperationen und Sponsoren, mit deren Zusammenarbeit wir
gemeinsam unvergessliche Abende gestalten wollen, an die man sich gerne
zuriickerinnert. Product Placement, Produktproben, Plakate, Flyer und Logos
sowohl bei der Veranstaltung selbst, als auch auf Partyfotos und -videos sind
gern gesehen.



DAS MAGAZIN

FASHION REPORTAGEN

AUF DER SUCHE NACH DEM SINN DES LEBENS. ODER ZUMINDEST DEM
PERFEKTEN ORT, SICH ZU BETRINKEN UND DABEI MOGLICHST HIP ZU SEIN.

BITZINGER

~ JULIAN & DER BUX
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EDITORIAL



KUNST

DAS MAGAZIN

ki dosind Naiund Pt die Wi des

INTERVIEWS

NOMI Nach ungeahe drieinhalb Jahen htte wiedann usere

Jahresbr ouett’
oo W oo e Wi

s DETEXTE?
Grser der Aufregung wegen. T Aufs s Suppor an oW Wi machn i idercgenichgemeinsam, Mal komnt
lcons P S wind das enfach

i b Wondar stoden Bl . schn
Millonsopublum suf de B

WIE HABT 4R EUCH GEFUNDEN UND WIE ENTSTAND DARAUS DIE
DEE, GEMEINSAM MUSIK 20 MACHEN?

NoMIL Wi Raben uns e v sehn Jahren kenven geernt
Petone wa Bassi be der Band Kid Ales, hee beser bekamnt
i Boys Noize, und ch war damals Bickgroundsingerin dr
Gruppe. Nach anger Zat sind wi dann auf die Lo gelommen,
ot ssmmen we 4 machen. nfngs war ogeniennoch
i o i

o Natin gemeinsan aueh cinen langen
Ewsores. o e, 1o i e, e
sozusagen u nseres igenen denta gfundon

Kombilertund wir erganen uns sozsagen
PeranE. Da s bide n verschiedenen Sedien wohnen - Beri

Hamburg - schcken i uns auch vicle ldeen und
Verslnge e even Sn b o vrnt s ieirn
ns sopegensi

WIE AN ES 20 DER IDEE IR EUREN NANEN, DER JA
URSPRUNGLIHFOR ENEUGEAD SUBKULTURBEWEGUN 6R
BOER JAHRE

o1 Vor sl it e wirklichrur de Name. Die Kiedung,die
it ragen und unsers Ml It ich wirlich beeinfuss von
s Bewegung.

IHRLEST VIEL WERT AUF MODE, 0DER?
Nowi: a. Wi, aso in erster Lini i, legen sehe viel Wert
darat. D Kostime be unsern Auiten sind seh bewsst

ICH LIEBE ES, BEIDE SEITEN - ALSO
MUSIK UND MODE - SO AUSLEBEN
ZU KONNEN.

IL

.

R e WOPEE i e s o M
T S isbes Gutsiap ot on ,. M

WHAT'S N

Placebo
LOUDLIKELOVE

TRAVEL SHACK TRAVEL SHACK

| BRATISLAVA PRI-\G
S AUSSICHTSPLATTFORM SEEEETEEE ONE LOVE TATIO0
) BURG BRATISLAVA

‘ZAMOCKA. 11 01 BRATISLAVA-STARE MESTO

3 e s vergange, side. i bsche Kutband es it e
‘b Bote For The Sunin 10 Linderm uf Ptz s, Genders.

at sich e s zum vorhrigen Al M htar, brahia dor.
neveScispmugar v Forts doch nesen Scwung ol
Sonne indieBand i rin ez pant dieGrugpe um Ban Malko

ihe unter reath

i letsten Mot indis Hauptatsdte umserer

v s S Lo Lt ove i i e Pl o S
o i i s st o ol Bad Colson Whiehead — Der Wiso s solen Schvare gebgee Genete b dc Kt des Lebers, G e bllgen A o
o e, la e rnen Gosnmachtes uerogen Tointe: Sommer auf Long m.du,w.n SaHabor am st e Envachtnie, begor. Zugeh Cong. e o b i e B e i v e K
. Unhe Sk iy omutr s g, vt b= e o G s MRS o Ao o 0 it U e o 1 e e e
e of ke s e i s T S Long Had i i L ht Benl chwaze A Tt ot i BRATISLAVA e s s i,
i HOTEL JOSEF
s S DVRAVOABRELE T28/5 vy
Moderat mmmm e s e 55 et
einmal inden, wer von den Kumpels ~Carl Hanser Verlag Fiir den einen vialcich pompés, doch flr mich gerade gut genvg. In Jugendherbergen schlafen war gestern und so wurden mir weie,
" th\sr:mwm ist, wie man sich dieses 1SBN 976-3446236448 ‘weiche Kissen Reisen im Ausiand immer wichtiger. Das mide Haupt
o e and ke S i ra b kel sl bt wer, Fschund
i s o i iy ok s i S e o
mmmmmm p o i il * Heinz_Strunk — J i G, Gme wirs K o ewas g e, doch o
e A . Teicimae it o ol g v

a0 .
sriurten, wa e ene cntandn, emtnsa hck
Fage o Ze, s e e s, vedenen i Melnen
s e e Lzbl ek mach o
Moy Rocorts_sch WISSEN ALLE. 0155 AW EINE i dom sndeen G, Wihrend 3 i 400122
e SCHEISSTAISUR WAT. ABER KEIN  Efem s be Coekals tefn oder e Fanzsische ickereien sind i de s, kh ko dee

MENSCH SAGT ETWAS. e e e, et
@ urgs v Frehei. DisesJby mochie

Beni_agenich Bongonanneweréen,
hllc st or schon fst 16 und s

Wi scveiben s b 1985, s st Somimer

o v, o s N Mwmmn.mmwmm

FRANZ FERDINAND e i I
prtts Ve von echoschr Smming IGHTTHOUGHTS,GHTWORDS, o cavon g, 0 o md Rk, d e b0
St Qo et Sl oiTicnt e e B DRSS e S
oo, D g Kt des e unden ot von Mkt bt eichn 1 skt e Sk, 200y
g, Dl vk st e e e M"AN o o L0 T ST e o T BA EL & COFFEE STORY
ol gl e Sevrien. e il il s s Clsgn e sl s G o it o g £ e G o plrs SEADAE el i, et o st CRCHOIA 10, HLANENAVESTE 3
- Decen oder Dipomasemain phaten . am p & [

FILM, MUSIK & LITERATUR REISEN



WAS BIETET FAUX FOX ANZEIGENPARTNERN?

Anzeigen bei FAUX FOX schalten heiBt: Platzierte Werbung in einem schénen
Design, zwischen hochwertigen Editorials, vor oder nach Kolumnen ber
diverse Themen, inmitten von Berichten, Interviews und Grafiken.

FAUX FOX wird auf hochwertigem Papier gedruckt — wir senden lhnen gerne
ein Probeexemplar zu, damit Sie sich von der Qualitat iberzeugen kénnen.

AuBerdem bieten wir eine breit gefdcherte Palette von weiteren Werbe- und
Kooperationsméglichkeiten. Advertorials, Produktplatzierung, redaktionell
aufbereitete Beitrage, Gewinnspiele, Einleger, etc.

GELUNGENE ZUSAMMENARBEIT BISHER MIT:

Absolut Wodka
McDonald‘s
Martini Asti
Modepalast

MQ Technosensual
Onitsuka Tiger
Red Bull Media House
Sneakerness
Stadt Wien

Strock
Modepalast

TEDx Vienna

The Ring Hotel
VICE Magazine
(u.v.m.)

Los geht’s! =
Wir leben gemeinsam
Strock Sommer.



PREISE & SPECS

ANZEIGENPREISE : SPECS

2. Umschlagseite EUR 1500 Endformat Doppelseite: 420 x 280 mm
4, Umschlagseite EUR 1.300 Satzspiegel: 344 X 242 mm
3. Umschlagseite EUR 1.000 Endformat einzelseite: 210 x 280 mm
Doppelseite EUR 1.000 : Satzspiegel: 172 x 242 mm
Einzelseite EUR 500 : 1/2 horizontal: 210 x 140 mm
1/2 Seite EUR 300 1/2 vertikal: 105 x 280 mm
1/4 Seite EUR 200 1/4 Seite: 105 x 140 mm

Alle Preise exkl. USt. und Werbeabgabe. Giiltig 2014.

DRUCKDATEN :

e CMYK : SONDERWERBEFORMEN

« Druckfahiges PDF mit 5 mm Uberfiiller Beileger, Beihefter, Einleger; Making Of & Product
« keine Vollton-/ Sonderfarben Placement per Riicksprache moglich. Verbindliche
« Bilder in 300 dpi : Muster sind erforderlich.

« Bitmap-Bilder mind. 1200 dpi. Fiir geringe Toleranz-
abweichungen des Druckverfahrens Gbernehmen wir
keine Haftung.

lhre Druckdaten schicken Sie bitte an:
maxi@fauxfox-magazine.at

DISTRIBUTION

lhre Anzeige liegt dann im ausgewahlten Buch- und Zeitschriftenhandel und
in diversen Lifestyle-Shops in ganz Osterreich auf & ist per Onlineversand weltweit verfiigbar!



FAUX FOX ONLINEMAGAZIN

www.fauxfox-magazine.at

NONATLICHER faux fox

FoLGe uns: f

SElTENAU FRUFE‘ MAGAZIN GEDRUCKTES SHOP HALLO FUCHSE FREUNDE

64.723

BESUCHER:

31.458

WERBEFORMEN i WHOMADEWHO - LIVE IM
Redaktionelle Artikel, Testberichte, Videoseeding etc. DIE RINGSTRASSEN GALERIEN BRUT )

. . o DESIGNER AWARDS &

in unserem Onlinemagazin kdnnen per Anfrage an PERRET SCHAAD IM Am 1. Mérz hatten wir nicht nur die Ehre, dis danische
catherine@fauxfox-magazine.at gebucht werden. INTERVIEW Bar! Wrgmadeatic 2 e . ifen  iehr

szl




ZIELGRUPPE & ONLINE-REICHWEITE
FAUX FOX MAGAZINE BEI FACEBOOK

,GEFALLT MIR“-ANGABEN: WOCHENTLICHE REICHWEITE INSGESAMT:
4.670 23.116

’ Mannlich

Weiblich

' Mannlich

Weiblich

FREUNDE VON FANS:

1.845.391
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e TED

DEUTSCHE POP

Dhe Akaderie der Musik- und Medienbeanche
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FAUX FOX FAMILY

FAUX FOX MAGAZINE
FAUX FOX SHOWROOM
FAUX FOX AGENCY

FAUX FOX FRIENDS

VICE
PRATERSAUNA
ATELIER LAURA KARASINSKI

THE IMPOSSIBLE PROJECT STORE

STADTBEKANNT

CREATIVE HEADZ

PERFEKT WORLD

MICHAEL BUCHINGER
COURAGE PR

NETWORK PR

SEBASTIAN PROFESSIONAL
VOLUME

CLUB AUSLAGE

TED* VIENNA

DEUTSCHE POP
ADVANTGARDE

LARVEREI

MODEKABEL MEDIA
LIGHTS & CO EVENTSOLUTIONS
LIEBLINGSPLATZ

www.fauxfox-agency.at

www.fauxfox-magazine.at
www.fauxfox-showroom.at

www.vice.com/alps
www.pratersauna.tv
www.laurakarasinski.com
www.the-impossible-project.com
www.stadtbekannt.at
www.creative-headz.com
www.perfektworld.net
www.michaelbuchinger.at
www.couragepr.at
www.hetworkpr.at
www.sebastianprofessional.at
www.volume.at
www.auslage.co.at
www.tedxvienna.at
www.deutsche-pop.com
www.advantgarde.net
www.larverei.at
www.modekabel.com
www.eventsolutions.cc
www.lieblingsplatz-wien.at



KONTAKTDATEN

CHEFREDAKTEUR / HERAUSGEBER
Benjamin Quirico
benjamin@fauxfox-magazine.at

ART DIRECTOR
Maximilian Mauracher
maxi@fauxfox-magazine.at

faux fox

SALES / ADVERTISING / PR
Martin Dorn
martin@fauxfox-magazine.at

EVENT MANAGEMENT
Tatjana Schmidt
tatjana@fauxfox-magazine.at

Zahlen Stand 03. Juli 2014



